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Wydzial Gospodarki Przestrzennej i

’%aa\‘s' znikbve Vo j Architektury

ul. Armii Krajowej 49, 58-100 Swidnica

W odpowiedzi na pismo z dnia 19.06.2019 r. (data wplywu: 24.06.2019 r.) o znaku

GPA.670.1.108.2019 w sprawie zasad i warunkow montowania tablic i urzadzen reklamowych oraz

sytuowania obiektow malej architektury i ogrodzen przy obiektach zabytkowych i w obszarach

zabytkowych przekazuje ponizej uwagi konserwatorskie w powyzszym zakresie.

1/4

Szyldy oraz inne elementy informacji wizualnej powinny odnosi¢ sie wylacznie do
dzialalnosci prowadzonej w budynku, na ktérym maja by¢ umieszczone. a nie produktéw
oferowanych w danym lokalu. Reklama moze zawieraé logo. nazwe lub godziny otwarcia
firmy, instytucji czy biura, bez dookreslania ich dzialalnosci poprzez wyszezegolnienie

rodzaju oferowanych ustug, towarow itp.

Kazdy podmiot prowadzacy dzialalnos¢ gospodarcza na terenie historycznego ukladu
urbanistycznego wpisanego do rejestru zabytkow oraz w obiektach wpisanych do rejestru
zabytkow lub ujetych w gminnej ewidencji zabytkow ma prawo do umieszczenia szyldu

informacyjnego o prowadzonej przez niego dzialalnosci w miejscu jej prowadzenia.

[los¢ elementow reklamowych podlega ograniczeniu. Zaleca si¢ stosowanie zasady: jeden
podmiot gospodarczy — jeden szyld reklamowy. Dopuszcza si¢ montaz wiekszej ilosci
elementéw — jeden szyld plaski oraz jeden semafor w obrebie elewacji, na zasadach

uzgodnionych indywidualnie.

Ograniczeniu powinny podlega¢ gabaryty elementéw reklamowych. Zaleca sie stosownie

form o powierzchni nie wigkszej niz I m2.

Wiasciciel lub najemca ma obowigzek przed wykonaniem reklamy przedstawié¢ jej
prawidlowo przygotowany projekt do uzgodnienia przez Kierownika Delegatury w

Walbrzychu Wojewodzkiego Urzedu Ochrony Zabytkow we Wroclawiu — z podaniem
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wymiaréw reklamy. okresleniem precyzyjnej lokalizacji na elewacji lub w przestrzeni, ze
wskazaniem kolorystyki, materialu, sposobu wykonania 1 zamontowania, a takze podac

termin ekspozycji reklamy.

Wtasciciel nosnika reklamy oraz szyldu zobowigzany jest do utrzymywania ich w

nalezytym stanie technicznym i estetycznym.

W obrebie jednego budynku lub zespotlu budynkow reklam}f winny by¢ umieszczane wedle
jednolitych zasad: elementy reklamowe jednorodne w zakresie wielkosci. materialu i
kolorystki, montowane na jednym poziomie. Kompozycja, uklad oraz wyglad urzadzen
reklamowych powinien wspotgra¢ z forma historyczno - architektoniczng elewacji budynku
1 jej uktadem kompozycyjnym; ich umieszczenie powinno zosta¢ poprzedzone analizg calej
elewacji budynku w zakresie wielkosci, kompozycji, formy, lokalizacji, rodzaju uzytego
materialu. Ponadto reklama kazdorazowo powinna powinna uwzglednia¢ funkeje budynku
oraz wspolistnienie z nosnikami reklam juz zamontowanymi, ktére uzyskaly pozytywna

opinig¢ organu konserwatorskiego.

Reklama powinna by¢ proporcjonalna w stosunku do wielkosci i podzialdow elewacji. nie
powinna zakrywacé istotnych elementow wystroju architektonicznego elewacji, takich jak
okna, portale, balustrady, gzymsy, zwienczenia, artykulacja, detale, dekoracje sztukatorskie,

ceramiczne, kamienne, snycerskie itp

Zaleca si¢ wzorowanie na historycznych reklamach przy projektowania formy. materiatu i

sposobu montazu reklamy.

Poszczegdlne elementy winny by¢ wysrodkowane wzgledem: otworow okiennych lub
drzwiowych albo krawedzi elewacji albo detalu architektonicznego albo osi

kompozycyjnych elewacii,

Bezwzglednie nalezy stosowa¢ =zasade ukrycia elementéw konstrukcyjnych tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych, w szczegolnosci takich jak teowniki, ceowniki,
plaskowniki, listwy mocujace, poprzez ich schowanie pod tynkiem lub wkomponowanie w
obiekt, z wylaczeniem elementéw gietych, kutych, zeliwnych lub nitowanych, takich jak

wysiggniki szyldow semaforowych wykonane technikami metaloplastycznymi.

Stosowaé przy doswietlaniu lub pods$wietlaniu tablic reklamowych Ilub urzadzen
reklamowych o$wietlenia o stalej intensywnosci i barwie bialej. Okablowanie nalezy ukry¢
podtynkowo lub prowadzi¢ w zalamaniach gzymsow w taki sposob aby nie szpecito

elewacji.
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W przypadku reklamy korporacyjnej (banki, firmy i sklepy sieciowe) mozna zachowac logo.
kolorystyke i inne elementy identyfikacji wizualnej firmy, jednoczesnie dostosowujac forme
reklamy do danego obiektu, poprzez indywidualne opracowanie form na przyklad poprzez

stosownie liter przestrzennych zamiast podswietlanych kasetonow.

Wyklucza si¢ mozliwo$¢ lokalizacji szyldow z wykorzystaniem ekranow plazmowych lub

typu LED. Wyklucza si¢ stosowanie kasetonéw w formie skrzyn wyklejonych foliami.

Zaleca si¢ stosowanie szyldow  rownolegtych w formie znakéw bez tla (litery
przestrzenne), mocowanych w sposob nienaruszajacy elementéw wystroju bez uzycia
widocznych podkonstrukeji. Szyld w formie plaskich tablic winny mie¢ mie¢ jednolite lub
transparentne tlo. W przypadku szyldu mocowanego prostopadle do elewacji (semaforu)

nalezy go umiesci¢ w pewnej odleglosci od $ciany np. poprzez zastosowanie wysiegnika.

Wyklucza sie¢ mozliwos¢ zaklejania szyb witryn, okien i przeszklen drzwi foliami, w calosci

z wykorzystaniem réznobarwnych znakow graficznych.

Jezeli w nieruchomosci mieszcza sig siedziby wigcej niz jednej firmy, szyldy nazwy i znaki
poszczegolnych uzytkownikow nalezy sytuowaé w strefie wejsciowej budynku, tak by
ujednolicony charakter wymiarowy poszczegdélnych szyldow tworzyl zamknieta calosé.
Jezeli wystapi konieczno$¢ umieszezenia wigkszej ilosci tabliczek informacyjnych (np.
kancelarie adwokackie, biura notarialne, gabinety lekarskie) na jednej elewacji (o ile
warunki na to pozwalaja). dla uniknigcia oszpecenia elewacji nadmiarem przypadkowych
form reklamowych zaleca si¢ projektowaé¢ tablice informacyjne o charakterze

.modulowym™ i umieszczaé je w jednym wyznaczonym miejscu.

Urzadzenia reklamowe i szyldy umieszcza¢ na elewacjach do wysokosci gzymsu nad
parterem z zastrzezeniem, ze ich montaz nie moze naruszac, przestania¢ lub niszczyé
historycznych elementow wystroju elewacji takich jak: gzymsy, obramienia okienne,

boniowania, portale wejsciowe 1 inne detale wystroju kamiennego i sztukatorskiego.

Na obszarze wpisanym do rejestru zabytkow wyklucza sie mozliwos¢ lokalizowania tablic
pod plakaty wielkoformatowe oraz nasciennych i wolnostojacych wielkoformatowych
nosnikow reklamowych, typu np. billboard, cityboard., telebim, baner, siatka itp. Reklamy na
rusztowaniach 1 siatkach wielkoformatowych moga by¢ umieszezane wylacznie w okresie
wykonywania prac remontowo-budowlanych. Wyklucza sie mozliwos¢ umieszczania
informacji handlowych dotyczacych kupna, sprzedazy mieszkan, nieruchomosci na

elewacjach budynku w formie baneréw, siatek, szyldow, plansz itp.



Dopuszcza si¢ wystawianie. wylacznie w godzinach otwarcia lokalu, jednego stojaka
reklamowego - potykacza. Konstrukcja stojaka reklamowego o ujednoliconej formie,
zgodnie z dokumentacja opracowang dla przestrzeni rynkowej tj. .Koncepcja
zagospodarowania przestrzeni Rynku dla miasta Swidnicy” autorstwa mgr inz. arch

Bogdana Mikuty, z datg opracowania: czerwiec 2016 r

Wszystkie nosniki reklamowe powinna charakteryzowa¢ wysoka jakos¢ projektu,
starannos¢ wykonania i szlachetnos¢ materiatow. z ktorych sa wykonane, staranny sposob
montazu. Reklamy nie powinny wyroznia¢ si¢ jaskrawa kolorystyka, a tlos¢ kolorow na

jednym nosniku nalezy ograniczaé. Zaleca sie stosowanie barw o niskim nasyceniu.
Y Y O 3

Reklamy w formie baneréw zawierajacych informacje niekomercyjne (okolicznosciowe)
instalowane na elewacjach budynkéw moga by¢ lokalizowane na okreslony czas. po
wyraznym okresleniu terminu usuni¢cia reklamy, a w obszarze wpisanym do rejestru

zabytkow, po uprzednim uzgodnieniu z organem konserwatorskim.

Dolnoslaskiegu
{ Kdnggrwatora Zabytkow

owakowsku-Cinclera
Jelmgatury w Wathrzychu

Otrzymuja:

4/4

I
2. aalK

adresat (72AFC+1-R)



