™~

r7mek z frad7g/bm('

Sprawozdanie z prowadzonych dzialan

w zakresie wdrazania polityki reklamowe;j
na przestrzeni lat 2016-2017

ocena stanu przestrzeni miasta 2017

Opracowal:

Malgorzata Osiecka — Przewodniczaca Zespolu ds. Estetyki Miasta; Dyrektor Wydzialu Gospodarki Przestrzennej i Architektury

Malgorzata Rudownik - Inspektor Wydzialu Gospodarki Przestrzennej i Architektury
Monika Witkowska — Skrent — Inspektor Wydzialu Gospodarki Przestrzennej i Architektury
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POLITYKA REKLAMOWA MIASTA SWIDNICY

/ poprzez porzadkowanie \
najwazniejszych przestrzeni
publicznych, ktorymi sa
glowne drogi przebiegajace przez

IT'WORZENIE DOBREGO ‘ miasto, skrzyzowania tych drog, place

WIZERUNKU MIASTA \publiﬂ, 1? tyeril f;izalzi:.wszystkimj

WYKORZYSTANIE ISTNIEJACYCH

REGULACJI PRAWA I TWORZENIE KAMPANIA

INFORMACYJNO - EDUKACYJNA

NOWYCH JEGO ELEMENTOW

przy jednoczesnym Jako wzbudzanie $wiadomosci w ksztaltowaniu
wdrazaniu w zycie przestrzeni publicznych
w pierwszej kolejnoSci na mieniu Miasta — reklama moze by¢ dopelnieniem lub
— jako dobry przyklad gospodarza akcentem honorujacym walory
Miasta historyczne i krajobrazowe miasta




KIERUNKI DZIAEAN

Dzialania , \

dlugofalowe SYNERGIA Dzialania

zmierzajace do okreslenia bieiqce 1 cyk]iczne

gasadiiasunkon wdrazanie zasad
rozmieszczenia reklam

Czynnosci prawne :

= listy intencyjne i interwencje
biezace, opinie,

Opracowania

- wspolpraca z instytucjami,
- kontrolowane zawieranie umoéw
przez GGN, MZN, DI,

studialne i projektowe

Efekt

- kampania informacyjna
> monitoring

|

Usuwanie reklam lub

zasady 1 warunki sytuowania obiektow malej B

2

architektury, tablic reklamowych i urzqdzen reklamowych _ Wykonywanle nOWYCh
oraz gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz rodzajéow wg przygotowanych

materialow budowlanych z jakich mogq byé wykonane” wytycznych




, . DZIALANIA
ZESTAWIENIE GRAFICZNE DZIALAN BIEZACYCH PROWADZONE I MONITOROWANE

PRZEZ WYDZIAL GPA

Ilos¢ wystanych pism ws. reklam ogolem
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ZESTAWIENIE GRAFICZNE DZIALAN BIEZACYCH DZIALANIA
PROWADZONE I MONITOROWANE

PRZEZ WYDZIAL GPA
Rok 2016

Procentowy udzial wystanych pism (78 pism)
w poszczegolnych kategoriach w 2016 roku Rok 20 17

Procentowy udzial wystanych pism (249 pism)

. . w poszczegolnych kategoriach w okresie I-X 2017
W list intencyjny

N interwencja _ .
) M list intencyjny

M opinia i .
H interwencja

B wspdlpraca o
¥ opinia

B wspélpraca

Wykres Procentowy udzial wyslanych pism w poszczegdlnych kategoriach
W 2016 roku

‘Wykres Procentowy udzial wystanych pism w
poszczegblnych kategoriach w okresie I-X 2017 roku

Ilos¢ wystanych pism w poszczegoélnych Kategoriach

120
100
m2016-78
pism
mI-X2017-
249 pism
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listintencyjny interwencja opinia wspotpraca




ZESTAWIENIE GRAFICZNE DZIALAN BIEZACYCH

DZIALANIA
PROWADZONE I MONITOROWANE
PRZEZ WYDZIAL GPA

Dzialania biezace GPA w okresie I-IX 2017

733
491
- I .-4_

ilos¢ spraw ilu reklam dotyczyty skuteczne w trakcie

Wykres Zestawienie dzialan biezacych GPA w okresie I-IX 2017 Dzialania biezace GPA w okresie I-X 2017
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Wykres Zestawienie dziatan biezacych GPA w okresie I-X 2017
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DZIALANIA DLUGOFALOWE REALIZACJA I EFEKTY |

, KONCEPCJA ARCHITEKTONICZNA
FORM REKLAM
WRAZ Z ICH LOKALIZACJA
W BLOKU SRODRYNKOWYM”

\

Rozmieszczenie no$nikow
reklamowych na elewacji
— fragment z opracowania

Fot. Lokal uzytkowy — Rynek 38 — rok 2016
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Fot. Wykonany szyld reklamowy na elewacji— Rynek 38 — rok 2017



DZIALANIA DLUGOFALOWE REALIZACJA I EFEKTY

\ ]
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Fot. Tablice reklamowe na elewacji
— samowola budowlana — rok 2016

Fot. Elewacja w czesci uporzadkowana — rok 2017



POTYKACZ Potykacz

zawiera symbole kojarzone
z Miastem Swidnica

[ ] <
WIDOK A PRZEKRGJ A

Rys. Przyklad potykacza — fragment z opracowania

Powtarzalny, wolnostojacy,
stalowy no$nik
reklamowy
— przeznaczony do lokalizacji
na plycie Rynku

Fot. Prototyp zwienczenia potykacza - rok 2017 Fot. Prototyp potykacza - rok 2017



DZIALANIA DLUGOFALOWE ]| LETNIE 0GRODKI
ASTRONOMICZNE

,, KONCEPCJA ZAGOSPODAROWANIA
PRZESTRZENI RYNKU DLA MIASTA
SWIDNICA”

ZADBAIMY
0 ESTETYKE

LOG-LETNI OGRODEK GASTRONOMICZNY

To miejsce wyodrebnione w przestrzeni Rynku, bedace tymczasowym zagospodarowaniem
terenu, e dla pr gospodarczej.
LOG moze sig sklada¢ z nastepujacych elementéw: stotdw, stolikéw, siedzisk (krzeset, taw),
parasoli, nosnikéw informacji zwiazanych z oferta dnia - menu, elementéw indywidualnej
dekoracjitakiejak podesty, ogrodzenia, kwietniki, donice.

%5 SWIDNICA 2017

., (p]ECK!

Ulotka informacyjna
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PIERZEJE RYNKU

RYNEK 36 — lokal uslugowy ,,ROSSMANN”

Rys. Zalozenia kompozycyjne no$nikéw reklamowych
nieruchomosci — Rynek 36

GRODZKA 1 TNECKE BUDMNKL-STAN 06-2016
(wejscie od Rynku)— lokal
ushugowy ,,APTEKA”

B

= |

IDUECIE BUDYNKU-STAN 06-2016

MM

APTEKA Gentrx

S

ys. Zalozenia kompozycyjne no$nikéw reklamowyc!
nieruchomosci — Grodzka 1 4




Dzialania w obszarze calego miasta
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WYKONANO OPRACOWANIE

Szaru 1 nasycenie

analiza ob

reklam oraz analiza obszarow

zdegradowanych

0g
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18 dr
20 skr

7

zZyzowan

3

ioski

wnios

NAJWAZNIEJSZYCH PRZESTRZENI

»STUDIUM KRAJOBRAZOWE




-~ LJDIUM KRAJOBRAZOW

DZIALANIA DLUGOFALOWE

o

[ semmem |

»STUDIUM KRAJOBRAZOWE NAJWAZNIEJSZYCH
PRZESTRZENI MIEJSKICH”




DZIALANIA DLUGOFALOWE

»skrzyzowanie — ulice: Sikorskiego,
Zamenhofa;

zyzowanie — ulice:
rzyska, Polna

a,

anowskiego;

CALE MIASTO

»KONCEPCJE ARCHITEKTONICZNE
ZAGOSPODAROWANIA PRZESTRZENI
PUBLICZNYCH W SWIDNICY”

| sk

»odcinek pasa drogi ul. Esperantystow —

pomiedzy skrzyzowaniem ulic: Esperantystd
Wroclawska, Czestochowska oraz skrzyzowani
ulic: Szarych Szeregéw, Krakowska;

»skrzyzowanie — ulice: Strzeliniska, Westerplatte;



»KONCEPCJE ARCHITEKTONICZNE

DZIALANIA DLUGOFALOWE PRz e e 1 W

CALE MIASTO

Opracowanie obejmuje wskazane przestrzenie publiczne, ktore wymagaja uporzadkowania w pierwszej kolejnosci
oraz maja potencjal przyjecia urzadzen reklamowych i elementéw malej architektury:

»skrzyzowanie — ulice:
Strzelinska,
Westerplatte;

»skrzyzowanie — ulice: Walbrzyska,
Polna Droga, Kochanowskiego;

»odcinek pasa drogi ul. Esperantystow — € > ; 2, :lsil(:;zyzowam
pomiedzy skrzyzowaniem ulic: N @ 7 Sik 01:ski ego
Esperantystow, Wroclawska, ) N 2 i
Czestochowska oraz skrzyzowaniem ulic: , s ) (& Zamen fa;
Szarych Szeregow, Krakowska;




DZIALANIA CYKLICZNE > 2 jednostkami zarzadzajacymi

WSPOLDZIALANIE > z Powiatowym Inspektorem Nadzoru Budowlanego

w zakresie zglaszania samowoh budowlanych — aktualnie prowadzone

> z Wojewodzkim Konserwatorem Zabytkow

» z Wydzialem Budownictwa Starostwa Powiatowego

w celu ustalenia legalnos$ci reklam — wydanych pozwolen na budowe

>z dyrektorami 23 placowek o§wiatowo-wychowawcezych N d . h . .
podlegajacych pod Prezydenta Miasta i 25 placowek o$wiatowo- Z zarzadcarill nieruciomoscl
owia




DZIALANIA CYKLICZNE

Kampania informacyjna: y >

— Podstawowym zadaniem utworzonej zakladki

Swidnickie MURALE - kilka uje¢ na stronie internetowej jest
; przekaz informacji o dzialaniu Miasta
oraz edukacja spoleczenstwa w zakresie

reklama w przestrzeni miejskiej

\—/

GALERIA DOBRYCH PRAKTYK

»strona internetowa
»katalog murali
»artykuly do prasy

POLITYKA REKLAMOWA

! ol )
MIASTA SWIDNICY




| PRZYKLADY INTERWENCJI W TOKU

Fot. ul. Pulaskiego
Fot. plac Grunwaldzki

Samowole budowlane

Fot. ul. Spoéldzielcza

Fot. Rynek 34 Fot. Rynek 27
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PRZYKEADY POZYTYWNYCH ZMIAN — NIERUCHOMOSCI MIEJSKIE




PRZYKEADY POZYTYWNYCH ZMIAN — NIERUCHOMOSCI MIEJSKIE

Lgsr
l

Fot. ul. R6zana 1



PRZYKEADY POZYTYWNYCH ZMIAN — NIERUCHOMOSCI MIEJSKIE




PRZYKEADY POZYTYWNYCH ZMIAN — NIERUCHOMOSCI POZOSTALE

Fot. Skrzyzowanie al. Niepodleglo$ci i Westerplatte



PRZYKLADY POZYTYWNYCH ZMIAN — NIERUCHOMOSCI POZOSTALE

. al. Niepodleglosci i Nauczycielska

Fot. pl. Sw. Malgorzaty

Fot. Skrzyzowanie Polna Droga



PRZYKLADY POZYTYWNYCH ZMIAN — NIERUCHOMOSCI POZOSTALE

TELEFQNy
"L KOMORKowE

* SKUP

* SPRZEDAZ «

* ZAMIANA «

: * NAPRAWA «
i .+ SCIAGANIE

| % SIMLOCKOW

l;; Ao® mm

!i

[

CREDIT
AGRICOLE

Ck’ CREDIT
==X AGRICOLE

Fot. Rynek



PRZYKLADY POZYTYWNYCH ZMIAN — NIERUCHOMOSCI POZOSTALE

Fot. ul. Walbrzyska

Fot. ul. Armii Krajowej



PRZYKLADY POZYTYWNYCH ZMIAN — NIERUCHOMOSCI POZOSTALE

Fot. ul. Konopnickiej

Fot. ul. Walbrzyska



PRZYKEADY DOBREJ INDYWIDUALNEJ WSPOLPRACY

REKLAMY O NOWEJ
JAKOSCI
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Podsumowanie
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PODSUMOWUJAC
— A

przyjete rozwiazania przyniosly wymierny skutek, a mianowicie:

* z przestrzeni miejskiej z okolo 1020 reklam, w stosunku do ktorych podjete
zostaly dzialania, 550 zostalo usunietych lub uleglo pozytywnemu

przeobrazeniu, z czego ok. 470 przypadkow jest w trakcie uzgodnien albo ma dluzsze terminy usuniecia
lub dostosowania do obowiazujacych zasad,

s przyjeta polityka reklamowa w dzialaniach miekkich, polegajacych na
wsp(')lpracy informacyjno - edukacyinej z podmiotami posiadajacymi reklamy, oparta na
istniejacych regulacjach prawnych, bez dzialan administracyjno — egzekucyjnych polegajacych na wydawaniu
decyzji administracyjnych, jest skuteczna,

- zostaly wykonane opracowania, ktore stanowia podstawe do ksztaltowania

dobrej przestrzeni i wyznaczaja spojne kierunki w kreowaniu wizerunku miasta dla wszystkich
podmiotow zainteresowanych umieszczaniem reklam w miescie,

- powstala baza szczeg6élowych wytycznych i zasad rozmieszczenia w mieScie

reklam, ktora bedzie mogla by¢ przeniesiona w regulacje uchwaly w sprawie ,,zasad i warunkow sytuowania
obiektéw malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ich gabarytéw, standardow
jakos$ciowych oraz rodzajow materialow budowlanych z jakich moga by¢ wykonane”,

- I -




v v v

i zostaly wytworzone mechanizmy wsp(')lpracy pomiedzy organami wspoéldzialajacymi
w procesie umieszczenia reklam,

» sukcesywnie wzrasta Swiadomos$é¢ podmiotow umieszczajacych reklamy

w przestrzeni co do obowiazujacych przepiséw w tej materii jak rowniez co do rozwiagzan formy plastycznej
reklamy,

» porzadkowanie mienia miasta oraz Scisla wspolpraca z podmiotami
umieszczajacymi reklamy na terenach innych wlascicieli, pozwolila na okreslenie Wszystkich
barier i problemoéw zwiagzanych z calym procesem, co pozwoli w przyszlosci

sformulowaé poprawne zasady prawa miejscowego jak i uswiadamia, ze tak wieloletnich
zaniedban, nie da sie usuna¢ w szybkim tempie i bez poniesienia znacznych nakladéw finansowych i pracy,

- dla prowadzonych dziatan uzyskano pozytywny odzew ze strony mieszkancow, wyrazony
poprzez liczne komentarze na portalach informacyjnych i spolecznosciowych, jak i opinie wyrazone osobiscie
przez osoby zwiedzajace nasze miasto,

* od momentu wejscia w zycie przepiséw pozwalajacych stworzyé odrebne zasady
dotyczace reklam, zadnej z gmin w Polsce nie udalo sie¢ wprowadzi¢ w zycie
uchwal w tym zakresie.
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7 UWAGI NA OSIAGNIETY

EFEKT WIZERUNKU MIASTA
ORAZ FAKULTATYWNOSC PRAWA MIEJSCOWEGO
JAKIM JEST UCHWALA w sprawie
wzasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ich
gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow
materialow budowlanych z jakich moga by¢ wykonane”

W ROKU 2018 PROPONUJE SIE KONSEKWETNIE

KONTYNUOWAC PRZYJETA POLITYKE REKLAMOWA
I ZAKONCZYC ROZPOCZETE ZADANIA
ORAZ WDROZYC NOWE DZIALANIA.




PROPOZYCJA DALSZYCH DZIAELAN
na rok 2018

« konsekwentne wprowadzanie zasad wynikajacych z obowiazujacych miejscowych planéw zagospodarowania przestrzennego,
obowigzujacych przepisoOw prawa oraz wykonanych koncepcji i opracowan,

- ustalenie harmonogramu realizacji i wyznaczenie jednostek odpowiedzialnych za realizowanie poszczegdlnych zadan
okre$lonych w ww. opracowaniach,

« zlecenie wykonania wizualizacji (modelu graficznego prezentacji zasad) oraz publikacja na stronie internetowej
ustalonych w poszczegolnych miejscowych planach zagospodarowania przestrzennego zasad umieszczania reklam

» zmiana zarzadzenia w sprawie ustalenia stawek czynszu za dzierzawe gruntéw miejskich (podniesienie stawek za bezumowne
korzystanie),

« aktualizacja zarzadzenia w sprawie zarzadzania Rynkiem (m.in. w zakresie ustalenia oplat za reklamy umieszczane nad plyta
Rynku, zasad umieszczania potykaczy, wypracowania ulg za reklamy realizowane wg przyjetej koncepcji),

«dokonanie przegladu miejskich lokali handlowo-ustugowych (ok. 150) i konsekwentne ich porzadkowanie z reklam,




PROPOZYCJA DALSZYCH DZIAELAN
C.d.: na rok 2018

- podjecie decyzji co do zasad wprowadzenia jednakowych potykaczy lokalizowanych na plycie Rynku (zlecenie wykonania
przez Miasto i udostepnianie na zasadach dzierzawy lub ustalenie zasad realizacji we wlasnym zakresie przez poszczegdlne

podmioty),

-wykonanie potykaczy wg projektu dla jednostek miejskich — Muzeum Dawnego Kupiectwa, Swidnicki O$rodek Kultury Informacja
Turystyczna i Miejska Biblioteka Publiczna,

« zZlecenie wykonania systemu informacji wizualnej (strzalek kierunkowych) dla przedsiebiorstw zlokalizowanych
w jednym rejonie miasta,

- zZlecenie wykonania tablic zintegrowanych dla budynkéw miejskich, m.in.: Rynek 38/Wewnetrzna 1, R6zana 1,
»,Dom Handlowy” pl. Grunwaldzki 12,

« zlecenie wykonania nowej strony internetowej dla ,,Polityki reklamowe;j”,

- zlecenie projektu i wykonania tzw. ,witaczy” na najwazniejszych wjazdach do miasta i opracowanie systemu informacji miejskiej,

sprzeprowadzenie konkurséw na najladniejsza witryne, najlepsza reklame itp.




Dziekuje za uwage




