b POLITYKA
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WYTYCZNE KONSERWATORSKIE W SPRAWIE ZASAD | WARUNKOW
MONTOWANIA REKLAM, TABLIC REKLAMOWYCH, URZADZEN
REKLAMOWYCH | SZYLDOW PRZY OBIEKTACH ZABYTKOWYCH

| W OBSZARACH ZABYTKOWYCH MIASTA SWIDNICA
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ZASADY OGOLNE

~
UMIESZCZANIE SZYLDOW NA TERENIE HISTORYCZNEGO UKLADU URBANISTYCZNEGO 3 /
KAZDY PODMIOT PROWADZACY DZIALALNOSC GOSPODARCZA NA TERENIE HISTORYCZNEGO UKtADU URBANISTYCZ-NEGO WPISANEGO ¢ {
DO REJESTRU ZABYTKOW ORAZ W OBIEKTACH WPISANYCH DO REJESTRU ZABYTKOW LUB UJETYCH W GMINNEJ EWIDENCJI | ZABYTKOW-MA i _
PRAWO DO UMIESZCZENIA SZYLDU INFORMACYJINEGO O PROWADZONEJ PRZEZ NIEGO DZIAtALNOSCI W. M|EJSCU JEJPROWADZENIA '

l\’

MAPA OBSZARU WPISANEGO DO REJESTRU ZABYTKOW MIASTA SWIDNICA
ZE WSKAZANIEM OBIEKTOW WPISANYCH DO REJESTRU ZABYTKOW |
ORAZ UJETYCH W GMINNEJ EWIDENCJI ZABYTKOW
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I OBIEKTY UJETE W GMINNEJ EWIDENCJI ZABYTKOW
I OBIEKTY WPISANE DO REJSETRU ZABYTKOW
= GRANICA OBSZARU ,OSRODKA MIASTA HISTORYCINEGO”

MAPA SWIDNICY Z LOKALIZACJA OBIEKTOW WPISANYCH '
DO REJESTRU ZABYTKOW ORAZ UJETYCH W GMINNEJ EWIDENCJI ZABYTKOW - geoporfCII Um swidnica.pl
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ZASADY OGOLNE

OBOWIAZKI WEASCICIELI | NAJEMCOW LOKALI

e WLASCICIEL NOSNIKA REKLAMY ORAZ SZYLDU, LOBOWIAZANY JEST DO UTRZYMANIA ICH W NALEZYTYM STANIE TECHNICZNYM | ESTETYCZNYM.

e WtASCICIEL LUB NAJEMCA PRZED WYKONANIEM REKLAMY MA OBOWIAZEK, PRZEDSTAWIC JEJ PROJEKT (PRAWIDLOWO PRZYGOTOWANY)
DO UZGODNIENIA PRZEZ KIEROWNIKA DELEGATURY W WALBRZYCHU WOJEWODIZKIEGO URZEDU OCHRONY ZABYTKOW WE WROCLAWIU -

Z PODANIEM WYMIAROW REKLAMY, OKRESLENIEM PRECYZYJNEJ LOKALIZACJI NA ELEWACJI LUB W PRZESTRZENI, ZE WSKAZANIEM KOLORYSTYKI,
MATERIALU, SPOSOBU WYKONANIA | ZAMONTOWANIA, WRAZ Z PODANIEM TERMINU EKSPOZYCJI REKLAMY.

i POLITYKA
"Mt REKLAMOWA

NOSNIKI W ZLYM STANIE TECHNICZNYM | ESTETYCZNYM NOSNIKI UTRZYMANE W DOBRYM STANIE TECHNICZNYM | ESTETYCZINYM
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ZASADY OGOLNE

i POLITYKA
A REKLAMOWA

DOPUSZCZENIA

* REKLAMY W FORMIE BA,NEROW LAWIERAJACYCH INFORMACJE NIEKOMERCYINE (OKC,)LICZNOQCIOWE) INSTALOWANE NA ELEWACJACH
BUDYNKOW MOGA BYC LOKALIZOWANE NA OKRESLONY CZAS, PO WYRAZNYM OKRESLENIU TERMINU USUNIECIA REKLAMY, A W OBSZARZE
WPISANYM DO REJESTRU ZABYTKOW, PO UPRZEDNIM UZGODNIENIU Z ORGANEM KONSERWATORSKIM.

* REKLAMY NA RUSZTOWANIACH | SIATKACH WIELKOFORMATOWYCH MOGA BYC UMIESZCZANE WYLACZNIE W OKRESIE WYKONYWANIA
PRAC REMONTOWO-BUDOWLANYCH.
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ZASADY OGOLNE

ZAKAZY | WYKLUCZENIA

* WYKLUCZA SIE MOZLIWOSC ZAKLEJANIA SZYB WITRYN, OKIEN | PRZESZKLEN DRZWI FOLIAMI, W CALOSCI Z WYKORZYSTANIEM ROZNOBARWNYCH
INAKOW GRAFICZNYCH.

*NA OBSZARZE WPISANYM DO REJESTRU ZABYTKOW WYKLUCZA SIE MOZLIWOSC LOKALIZOWANIA TABLIC POD PLAKATY WIELKOFORMATOWE
ORAZ NASCIENNYCH | WOLNOSTOJACYCH WIELKOFORMATOWYCH NOSNIKOW REKLAMOWYCH TYPU NP. BILLBOARD, CITYBOARD, TELEBIM,
BANER, SIATKA ITP. REKLAMY NA RUSZTOWANIACH | SIATKACH WIELKOFORMATOWYCH MOGA BYC UMIESZCZANE WY+ACZNIE W OKRESIE
WYKONYWANIA PRAC REMONOTOWO-BUDOWLANYCH.

* WYKLUCZA SIE MOZLIWOSC UMIESZCZANIA INFORMACJI HANDLOWYCH DOTYCZACYCH KUPNA, SPRZEDAZY MIESZKAN, NIERUCHOMOSCI
NA ELEWACJACH BUDYNKU W FORMIE BANEROW, SIATEK, SZYLDOW, PLANSZ ITP.

LAKAZ
ZAKLEJANIE SZYB ROZNOBARWNYMI ZNAKAMI GRAFICZNYMI

I
karty telefoniczne

e
(RN

LAKAZY
WIELKOFORMATOWY NOSNIK INFORMACJE HANDLOWE ) NASCIENNE TABLICE REKLAMOWE BANER
REKLAMOWY KUPNO,SPRZEDAZ NIERUCHOMOSCI POD PLAKATY REKLAMOWY
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i
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ZASADY OGOLNE

i POLITYKA
A REKLAMOWA
P {LR Y rioso Suiancs Y

ZAKAZY | WYKLUCZENIA

* WYKLUCZA SIE MOZLIWOSC STOSOWANIA SZYLDOW 7 WYKORZYSTANIEM EKRANOW PLAZMOWYCH LUB TYPU LED.
* WYKLUCZA SIE STOSOWANIE KASETONOW W FORMIE SKRZYN WYKLEJONYCH FOLIAMI.

LAKAZ
NOSNIKI Z WYKORZYSTANIEM EKRANOW PLAZMOWYCH / TYPU LED

GABINET
ORULISTYCZNY

T
E real zacji tecept
okularowych
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okularoiych ™
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SZYLDY | NOSNIKI W FORMIE KASETONOW WYKLEJANYCH FOLIAMI

i farmark
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ZASADY OGOLNE

A NIE PRODUKTOW OFEROWANYCH W DANYM LOKALU.

PRAWIDLOWE ROZWIAZANIA

SZYLD W FORMIE LITER PRZESTRZENNYCH Z NAZWA GODZINAMI OTWARCIA

BIURD STREFY PLATHER O PARKDWARI

G URZAD musnwswmum ' '.
| muunuunnmmmmma I.

ZAWARTOSC INFORMACJI NA SZYLDACH ORAZ INNYCH ELEMENTACH INFORMACJI WIZUALNEJ )
*SZYLDY ORAZ INNE ELEMENTY INFORMACJI WIZUALNEJ POWINNY ODNOSIC SIE WYLACZNIE DO DZIALtALNOSCI PROWADZONEJ W BUDYNKU,

SZYLD Z NAZWA, LOGIEM ORAZ

SZYLD Z NAZWA

ELEMENT Z TABLICY MODULOWEJ  TABLICA INFORMACYJNA WYSIEGNIK Z NAZWA
NAZWA, LOGO, KONTAKT NAZWA ADRES KONTAKT ADRESEM, KONTAKTEM  SZYLD Z NAZWA | LOGO

e S TRt e R

"Is 7Y LD*S YD

o]

*REKLAMA MOZE ZAWIERAC LOGO, NAZWE LUB GODZINY OTWARCIA FIRMY, INSTYTUCJI CZY BIURA, BEZ DOOKRESLANIA ICH DZIAtALNOSCI
POPRZEZ WYSZCZEGOLNIENIE RODZAJU OFEROWANYCH UStUG, TOWAROW ITP.

SZYLD NA WITRYNIE

WYTYCZNE KONSERWATORSKIE
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i POLITYKA
A REKLAMOWA

ZASADY OGOLNE

ZAWARTOSC INFORMACJI NA SZYLDACH ORAZ INNYCH ELEMENTACH INFORMACJI WIZUALNEJ - PRZYKEADY

NIEPRAWIDLOWE TRESCI ODNOSZACE SIE DO OFEROWANYCH INFORMACJE ODNOSZACE SIE DO PROWADZIONEJ
PRODUKTOW A NIE PROWADZONEJ DZIALALNOSCI DZIALALNOSCI LOGO SKLEPU
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ZASADY OGOLNE

ZALECENIA DLA SZYLDOW ROWNOLEGLYCH | SZYLDOW PROSTOPADLYCH

«ZALECA SIE STOSOWANIE SZYLDOW ROWNOLEGYCH W FORMIE ZNAKOW BEZ TtA (LITERY PRZESTRZENNE), MOCOWANYCH W SPOSOB
NIENARUSZAJACY ELEMENTOW WYSTROJU ELEWACJI, BEZ UZYCIA WIDOCZNYCH PODKONSTRUKCJI.

«SZYLDY W FORMIE PtASKICH TABLIC WINNY MIEC JEDNOLITE LUB TRANSPARENTNE TtO.

«W PRZYPADKU SZYLDU MOCOWANEGO PROSTOPADLE DO ELEWACJI NALEZY GO UMIESCIC W PEWNEJ ODLEGtOSCI OD SCIANY NP. POPRZEZ
ZASTOSOWANIE WYSIEGNIKA.

PRAWIDLOWE ROZWIAZANIA

POLITYKA
it REKLAMOWA

SZYLD PLASKI - TRANSPARENTNE TLO SZ}LD NA WYSIEGNIKU SZYLD - LITERY PRZESTRZENNE
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i POLITYKA
Al REKLAMOWA

ZASADY OGOLNE

ZALECENIA DLA SZYLDOW ROWNOLEGLYCH | SZYLDOW PROSTOPADLYCH - PRZYKLADY

SZYLDY ROWNOLEGLE DO ELEWACJI
PRZESKALOWANY SZYLD W FORMIE KASETONU SZYLD W FORMIE LITER PRZESTRZENNYCH

redyt gotowkowy!

ILE ROZWI

AZANIE

SZYLDY PROSTOPADLE DO ELEWACIJI
SZYLDY BEZ WYSIEGNIKA

SZYLDY NA WYSIEGNIKU

GABINET REHABILITAC) | 78] |
WYPOZYCZALNIA
SPRZETU REHABILITACYINEGD

| MEDYCZNEGO

I 4
Il BADANIE | o |
' wzroku | % |

ZLE ROZWIAZANIA PRAWIDLOWE ROZWIAZANIA

WYTYCZNE KONSERWATORSKIE
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ZASADY OGOLNE

ILOSC ELEMENTOW REKLAMOWYCH

¢|LOSC ELEMENTOW REKLAMOWYCH PODLEGA OGRANICZENIU. ZALECA SIE STOSOWANIE ZASADY: JEDEN PODMIOT GOSPODARCZY - JEDEN
SZYLD REKLAMOWY.

*DOPUSZCZA SIE MONTAZ WIEKSZEJ ILOSCI ELEMENTOW - JEDEN SZYLD P+ASKI ORAZ JEDEN SZYLD NA WYSIEGNIKU W OBREBIE ELEWACJI,
NA ZASADACH UZGODNIONYCH INDYWIDUALNIE.

PRAWIDLOWE ROZWIAZANIA

POLITYKA
il REKLAMOWA

SZYLDY PLASKIE SZYLDY NA WYSIEGNIKU

| DOLNA L
KRAWEDZ GZYMSU &
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B POLITYKA
1| REKLAMOwA

ZASADY OGOLNE

ILOSC ELEMENTOW REKLAMOWYCH - PRZYKLADY

BRAK UPORZADKOWANIA - ZBYT DUZA ILOSC NOSNIKOW REKLAMOWYCH
USYTUOWANYCH W SPOSOB CHAOTYCINY

ZMNIEJSZENIE ILOSCI NOSNIKOW - UPORZADKOWANIE ELEWACJI
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i POLITYKA
1) RExiAMOwa

ZASADY OGOLNE

GABARYTY ELEMENTOW REKLAMOWYCH )
OGRANICZENIU POWINNY PODLEGAC GABARYTY ELEMENTOW REKLAMOWYCH. ZALECA SIE STOSOWANIE FORM O POWIERZCHNI

NIE WIEKSZEJ NIZ 1M2

PRAWIDLOWE ROZWIAZANIA

SZYLDY W FORMIE LITER PRZESTRZENNYCH

GABARYTY ELEMENTOW REKLAMOWYCH - PROPONOWANE ROZWIAZANIA PROJEKTOWE REALIZACJA

182,3

WYTYCZNE KONSERWATORSKIE
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b POLITYKA
Al REKLAMOWA

ZASADY OGOLNE

GABARYTY ELEMENTOW REKLAMOWYCH - PRZYKLADY

POWIERZCHNIA SZYLDU POWYZEJ 1 M2 SZYLD DO 1 M2

ZLE ROZWIAZANIE PRAWIDLOWE ROZWIAZANIE

POWIERZCHNIA SZYLDU POWYZEJ 1 M2 SZYLD DO 1 M2

= - __ W

ZLE ROZWIAZANIE

WYTYCZNE KONSERWATORSKIE
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ZASADY OGOLNE

CHARAKTERYSTYCZNE PARAMETRY NOSNIKOW REKLAMOWYCH

°WSZYSTKIE,NOSNIKI REKLAMOWE POWINNA CHARAKTERYZOWAC WYSOKA JAKOSC PROJEKTU, STARANNOSC WYKONANIA | SZLACHETNOSC
MATERIALOW, Z KTORYCH SA WYKONANE, STARANNY SPOSOB MONTAZU.

*REKLAMY NIE POWINNY WYROZNIAC SIE JASKRAWA KOLORYSTYKA, A ILOSC KOLOROW NA JEDNYM NOSNIKU NALEZY OGRANICZAC.
*ZALECA SIE STOSOWANIE BARW O NISKIM NASYCENIU.

i\ POLITYKA
it REKLAMOWA

POTYKACLZE

REKLAMA NAKLEJANA
PROJEKT PR?JEKT .

REALIZACJA REALIZACJA

Zwiehczenis

typ |lbll

SCHEMAT WYKLEJENIA POWIERZCHNI PRZESZKLONE

2

] ]

SZYLDY | NOSNIKI NA WYSIEGNIKACH

TABLICE MODULOWE
PROJEKT REALIZACJA

PROJEKT REALIZACJA
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WYTYCZNE KONSERWATORSKIE
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b POLITYKA
A1l REKLAMOWA

{4l \
@i ¥y @ miasta Swidnica

ZASADY ROZMIESZCZENIA REKLAM W OBREBIE BUDYNKU LUB ZESPOLU
BUDYNKOW

UJEDNOLICENIE REKLAM ) )
W OBREBIE JEDNEGO BUDYNKU LUB ZESPOtU BUDYNKOW, REKLAMY WINNY BYC UMIESZCZANE WEDLE JEDNOLITYCH ZASAD: ELEMENTY

REKLAMOWE JEDNORODNE W ZAKRESIE WIELKOSCI, MATERIALU | KOLORYSTYKI, MONTOWANE NA JEDNYM POZIOMIE. KOMPQOZYCJA, UKLAD
ORAZ WYGLAD URZADZEN REKLAMOWYCH POWINIEN WSPO+GRAC Z FORMA HISTORYCZNO-ARCHITEKTONICZNA ELEWACJI BUDYNKU | JEJ
UKEADEM KOMPOZYCYJNYM:; ICH UMIESZCZENIE POWINNO BYC POPRZEDZONE ANALIZA CALEJ ELEWACJI BUDYNKU W ZAKRESIE WIELKOSCI,
KOMPOZYCJI, FORMY, LOKALIZACJI, RODZAJU UZYTEGO MATERIALU.
*PONADTO REKLAMA KAZDORAZOWO POWINNA UWZGLEDNIAC FUNKCJE BUDYNKU ORAZ WSPOLISTNIENIE Z NOSNIKAMI REKLAM JUZ

ZAMONTOWANYMI, KTORE UZYSKALY POZYTYWNA OPINIE ORGANU KONSERWATORSKIEGO.
*ZALECA SIE WZOROWANIE NA HISTORYCZNYCH REKLAMACH PRZY PROJEKTOWANIU FORMY, MATERIALU | SPOSOBU MONTAZU.

PRAWIDLOWE ROZWIAZANIA
POTYKACZ SZYLD NAKLEJANY

F N - T
- ’ e, .

SZYLD LITERY PRZESTRZENNE TABLICA MODULOWA
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ZASADY ROZMIESZCZENIA REKLAM W OBREBIE BUDYNKU LUB ZESPOLU
BUDYNKOW

PROPORCJE REKLAM W STOSUNKU DO ELEWACIJI

*REKLAMA POWINNA BYC PROPORCJONALNA W STOSUNKU DO WIELKOSCI | PODZIALtOW ELEWACJI, NIE POWINNA ZAKRYWAC ISTOTNYCH
ELEMENTOW WYSTROJU ARCHITEKTONICZNEGO ELEWACJI, TAKICH JAK: OKNA, PORTALE, BALUSTRADY, GZYMSY, ZWIENCZENIA, ARTYKULACJE,
DETALE, DEKORACJE SZTUKATORSKIE, CERAMICZNE, KAMIENNNE, SNYCERSKIE ITP.

*POSZCZEGOLNE ELEMENTY WINNY BYC WYSRODKOWANE WZGLEDEM: OTWOROW OKIENNYCH LUB DRZWIOWYCH ALBO KRAWEDZI ELEWACJI
ALBO DETALU ARCHITEKTONICZNEGO ALBO OSI KOMPOZYCYJINYCH ELEWACI.

i POLITYKA
AN REKLAMOWA

PRAWIDLOWE ROZWIAZANIA

IPYBIK. &,

CAH

PROPORCJE REKLAM ORAZ UKLAD W STOSUNKU DO ELEWACII

PROPONOWANE ROZWIAZANIA PROJEKTOWE

I 10 fE

]

WYTYCZNE KONSERWATORSKIE
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ZASADY ROZMIESZCZENIA REKLAM W OBREBIE BUDYNKU LUB ZESPOLU

POLITYKA
it REKLAMOWA

BUDYNKOW il

PROPORCJE REKLAM W STOSUNKU DO ELEWACIJI - PRZYKLADY
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TRANSPORT GRATIS!!
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PRAWIDLOWE ROZWIAZANIE

WYTYCZNE KONSERWATORSKIE
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LASADY ROZMIESZCZENIA REKLAM W OBREBIE BUDYNKU LUB ZESPOLU
BUDYNKOW

ZASADY DOTYCZACE ELEMENTOW KONSTRUKCYJNYCH NOSNIKOW ,
BEZWZGLEDNIE NALEZY STOSOWAC ZASADE UKRYCIA ELEMENTOW KONSTRUKCYJNYCH TABLIC REKLAMOWYCH | URZADZEN REKLAMOWYCH,
W SZCZEGOLNOSCI TAKICH JAK: TEOWNIKI, CEOWNIKI, PLASKOWNIKI, LISTWY MOCUJACE, POPRZEZ ICH SCHOWANIE POD TYNKIEM LUB

WKOMPONOWANIE W OBIEKT, Z WYLACZENIEM ELEMENTOW GIETYCH, KUTYCH, ZELIWNYCH LUB NITOWANYCH, TAKICH JAK: WYSIEGNIKI
SZYLDOW WYKONANE TECHNIKAMI METALOPLASTYCZNYMI.

PRAWIDLOWE ROZWIAZANIA

b POLITYKA
Al REKLAMOWA

NOSNIKI REKLAMOWE UKRYTE ELEMENTY KONSTRUKCYJNE SZYLD - UKRYTE ELEMENTY KONSTRUKCYJNE
| - i . [ ! 1

WYTYCZNE KONSERWATORSKIE
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LASADY ROZMIESZCZENIA REKLAM W OBREBIE BUDYNKU LUB ZESPOLU h
BUDYNKOW

ZASADY DOTYCZACE ELEMENTOW KONSTRUKCYJNYCH NOSNIKOW - PRZYKLADY

WIDOCIZNE ELEMENTY KONSTRUKCYJNE WIZUALIZACJA - WIDOK SZYLDU Z UKRYTYMI ELEMENTAMI KONSTRUKCYJNYMI

ryn ek z fmds;g‘am s

P Y e

ZLE ROZWIAZANIE PRAWIDLOWE ROZWIAZANIE

WIDOCINE ELEMENTY KONSTRUKCYJNE LITERY KUBATUROWE - UKRYTE ELEMENTY KONSTRUKCYJNE
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b POLITYKA

LASADY ROZMIESZCZENIA REKLAM W OBREBIE BUDYNKU LUB ZESPOLU Aoy
BUDYNKOW @l e

ZASADY DOTYCZACE PODSWIETLEN TABLIC REKLAMOWYCH

«PRZY DOSWIETLENIU LUB PODSWIETLENIU TABLIC REKLAMOWYCH LUB URZADZEN REKLAMOWYCH STOSOWAC OSWIETLENIE O STALEJ
INTENSYWNOSCI | BARWIE BIALEJ.

* OKABLOWANIE NALEZY UKRYC PODTYNKOWO LUB PROWADZIC W ZAtAMANIACH GZYMSOW W TAKI SPOSOB ABY NIE SZPECIHO ELEWACJI.

PRAWIDLOWE ROZWIAZANIA

NOSNIKI REKLAMOWE - STALA INTENSYWNOSC OSWIETLENIA O BARWIE BIALEJ, BRAK WIDOCINEGO OKABLOWANIA

o8 | S = . -

WYTYCZNE KONSERWATORSKIE
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b POLITYKA
] REKLAMOWA

asta Swidni

ZASADY ROZMIESZCZENIA REKLAM W OBREBIE BUDYNKU LUB ZESPOLU
BUDYNKOW

ZASADY DOTYCZACE PODSWIETLEN TABLIC REKLAMOWYCH - PRZYKLADY
WIDOCZNE OKABLOWANIE OKABLOWANIE UKRYTE PODTYNKOWO

ZLE ROZWIAZANIE PRAWIDLOWE ROZWIAZANIE

PODSWIETLENIE W KOLORZE CZERWONYM - NIEZALECANYM PODSWIETLENIE W KOLORZE BIALYM O STALEJ INTENSYWNOSCI

ZLE ROZWIAZANIE PRAWIDLOWE ROZWIAZANIE

WYTYCZNE KONSERWATORSKIE
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\ POLITYKA
“\REKLAMOLUA

gl i ] miasta Swidnica

LASADY ROZMIESZCZENIA REKLAM W OBREBIE BUDYNKU LUB ZESPOLU
BUDYNKOW

ZASADY DOTYCZACE REKLAM KORPORACYJNYCH

W PRZYPADKU REKLAM KORPORACYJNYCH (BANKI, FIRMY | SKLEPY SIECIOWE) MOZNA ZACHOWAC LOGO, KOLORYSTYKE, INNE ELEMENTY
IDENTYFIKACJI WIZUALNEJ FIRMY, JEDNOCZESNIE DOSTOSOWUJAC FORME REKLAMY DO DANEGO OBIEKTU, POPRZEZ INDYWIDUALNE
OPRACOWANIE FORM NA PRZYKtAD POPRZEZ STOSOWANIE LITER PRZESTRZENNYCH ZAMIAST PODSWIETLANYCH KASETONOW.

PRAWIDLOWE ROZWIAZANIA

REKLAMY K

ORPORACYJNE DOSTOSOWANE DO OBIEKTU
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WYTYCZNE KONSERWATORSKIE
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ZASADY ROZMIESZCZENIA REKLAM W OBREBIE BUDYNKU LUB ZESPOLU
BUDYNKOW

ZASADY DOTYCZACE REKLAM KORPORACYJINYCH - PRZYKLADY
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ZLE ROZWIAZANIE PRAWIDLOWE ROZWIAZANIE

WYTYCZNE KONSERWATORSKIE

PRAWIDLOWE ROZWIAZANIE
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b POLITYKA
| REKLAMOWA

ZASADY ROZMIESZCZENIA REKLAM W OBREBIE BUDYNKU LUB ZESPOLU
BUDYNKOW

UMIESZCZANIE SZYLDOW | URZADZEN REKLAMOWYCH )
URZADZENIA REKLAMOWE | SZYLDY UMIESZCZAC NA ELEWACJACH DO WYSOKOSCI GZYMSU NAD PARTEREM, Z ZASTRZEZENIEM, ZE ICH MONTAZ

NIE MOZE NARUSZAC, PRZEStANIAC LUB NISZCZYC HISTORYCZNYCH ELEMENTOW WYSTROJU ELEWACJI TAKICH JAK: GZYMSY, OBRAMOWANIA
OKIENNE, BONIOWANIA, PORTALE WEJSCIOWE | INNE DETALE WYSTROJU KAMIENNEGO | SZTUKATORSKIEGO.

PRAWIDLOWE ROZWIAZANIA

PROPONOWANE ROZWIAZANIA PROJEKTOWE LOKALIZACJI URZADZEN | SZYLDOW WIZUALIZACJA
DO WYSOKOSCI GZYMSU LOKALIZACJA SZYLDU PONIiEJ POZIOMU GZYMSU NAD PARTEREM
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WYTYCZNE KONSERWATORSKIE
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b POLITYKA
Al REKLAMOWA

LASADY ROZMIESZCZENIA REKLAM W OBREBIE BUDYNKU LUB ZESPOLU
BUDYNKOW

UMIESZCZANIE SZYLDOW | URZADZEN REKLAMOWYCH - PRZYKLADY

i

PRAWIDLOWE ROZWIAZANIE
/AR _mm.

| = A M - = | ] besauir s :
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PRAWIDLOWE ROZWIAZANIE

WYTYCZNE KONSERWATORSKIE

ZLE ROZWIAZANIE
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ZASADY ROZMIESZCZANIA ELEMENTOW ZBLOKOWANIA REKLAM

TABLICE INFORMACYJNE - MODULOWE

o JEZELI W NIERUCHOMOSCI MIESZCZA SIE SIEDZIBY WIECEJ NIZ JEDNEJ FIRMY, SZYLDY, NAZWY | ZNAKI POSZCZEGOLNYCH UZYTKOWNIKOW
NALEZY SYTUOWAC W STREFIE WEJSCIOWEJ BUDYNKU, TAK ABY UJEDNOLICONY CHARAKTER WYMIAROWY POSZCZEGOLNYCH SZYLDOW
TWORZYt ZAMKNIETA CALOSC.

o JEZELI WYSTAPI KONIECZNOSC UMIESZCZANIA WIEKSZEJ ILOSCI TABLICZEK INFORMACYJINYCH (NP. KANCELARIE ADWOKACKIE, BIURA
NOTARIALNE, GABINETY LEKARSKIE) NA JEDNEJ ELEWACJI (O ILE WARUNKI NA TO POZWALAJA), DLA UNIKNIECIA OSZPECENIA ELEWACJI
NADMIAREM PRZYPADKOWYCH FORM REKLAMOWYCH ZALECA SIE PROJEKTOWAC TABLICE INFORMACYJNE O CHARAKTERZE , MODULOWYM"
| UMIESZCZAC JE W JEDNYM WYZNACZONYM MIEJSCU

PRAWIDLOWE ROZWIAZANIA
TABLICE MODULOWE

i POLITYKA
AN REKLAMOWA

. * \ .
PULASKIEGO 16

=

PRZYKLADOWE PROPOZYCJE PROJEKTOWE WIZUALIZACJA
POJEDYNCZYCH TABLIC ZBLOKOWANYCH e, il
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WYTYCZNE KONSERWATORSKIE
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il REKLAMOWA
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: miasta Swidnica

ZASADY ROZMIESZCZANIA ELEMENTOW ZBLOKOWANIA REKLAM

TABLICE INFORMACYJNE - MODULOWE - PRZYKLADY
BRAK UPORZADKOWANIA UPORZADKOWANE SZYLDY W FORMIE ZBLOKOWANEJ
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ZLE ROZWIAZANIE PRAWIDLOWE ROZWI

WYTYCZNE KONSERWATORSKIE
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ZASADY ROZMIESZCZANIA STOJAKOW REKLAMOWYCH

POTYKACZE W OBREBIE RYNKU | ULICY tUKOWEJ

*DOPUSZCZA SIE WYSTAWIENIE, WYLACIZNIE W GODZINACH OTWARCIA LOKALU, JEDNEGO STOJAKA REKLAMOWEGO - POTYKACZA.

* KONSTRUKCJA STOJAKA REKLAMOWEGO O UJEDNOLICONEJ FORMIE, ZGODNIE Z DOKUMENTACJA OPRACOWANA DLA PRZESTRZENI
RYNKOWEJ TJ. ,KONCEPCJA ZAGOSPODAROWANIA PRZESTRZENI RYNKU DLA MIASTA W SWIDNICY”

i POLITYKA
g@Hl REKLAMOWA

PRAWIDLOWE ROZWIAZANIA

POTYKACLZE ZREALIZOWAN

KAWIARNIA : =‘

HERBATA
NAPARY
CIASTA

KANAPKI

MAWYNOS
| NA MIEJSCU

ZALOZENIA PROJEKTOWE POTYKACZA W OBREBIE RYNKU STREFA OBOWIAZUJACA DLA
| ULICY tUKOWEJ PROJEKTU POTYKACZA ZGODNIE
Z ZARZADZENIEM PREZYDENTA
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ZASADY ROZMIESZCZANIA STOJAKOW REKLAMOWYCH

POTYKACZE (W POZOSTALYM OBSZARZE OSRODKA MIASTA HISTORYCZNEGO)
DOPUSZCZA SIE WYSTAWIENIE, WY£ACZNIE W GODZINACH OTWARCIA LOKALU, JEDNEGO STOJAKA REKLAMOWEGO - POTYKACZA.
WYTYCZNE DLA POTYKACZA:

- POTYKACZ STALOWY Z TABLICA MAGNETYCZNO-SUCHOSCIERALNA

- WYSOKOSC CALKOWITA OK.115 CM

- TABLICA MAGNETYCZNO-SUCHOSCIERALNA O FORMACIE AT

- TABLICA DWUSTRONNA ZE STALOWYMI TABLICAMI O TWARDEJ POWIERZCHNI
- STALOWA STABILNA KONSTRUKCJA

- MALOWANY PROSZKOWO NA KOLOR CZARNY

- KONSTRUKCJA Z RUR tAGODNIE GIETYCH

- KONSTRUKCJA POSIADAJACA OGRANICZNIKI ROZSTAWU NOG

POLITYKA
it REKLAMOWA

L
1% I} miasta Swidnica

PRAWIDLOWE ROZWIAZANIA

WYTYCZNE KONSERWATORSKIE
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ZASADY ROZMIESZCZANIA STOJAKOW REKLAMOWYCH

POTYKACIZE - PRZYKLADY

{ POLITYKA
"Ml REKLAMOWA
3 1] miasto Suidnica_\
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PRAWIDLOWE ROZWIAZANIA

WYTYCZNE KONSERWATORSKIE

ZLE ROZWIAZANIA
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